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La ville int•gre une in€nit• de signes de nature 

h•t•rog•ne : architecture, forme, objet, signe graphique, 

publicit•, information, enseigne, et aujourd'hui infor-

mation, service et usages num•riques, etc... L'utilisation 

de ces •critures urbaines peut nous aider ‚ faire territoire 

et ‚ contribuer ‚ la lisibilit• du campus par la cr•ation 

d'une Identit• graphique Forte. Le label UP, ‚ l'image de 

New York University (NYU), est une marque de recon-

naissance de l'ensemble des universit•s dans le tissu pari- 

sien. L'universit• se donne clairement ‚ voir dans la Ville. 

C'est aussi un label de con€ance qui s'adresse aux •tudi-

ants, c'est une signature unique qui peut se d•cliner dans 

l'espace public, sur les vecteurs de mobilit• de pr•dilec-

tion des •tudiants (velib, m•tro, bus), signe reconnaissa-

ble sur les lieux universitaires. Il est aussi ce qui serait le 

commun entre les 4 PRES parisiens : UP doit trouver sa 

place comme signature de l'universit• parisienne ‚ cƒt• 

des signes et logos que sont en train de pr•parer chaque 

PRES. UP n'est pas exclusif, UP est inclusif.
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logo UP 

une identit• simple ! retenir, une couleur qui change des habitudes chromatiques, d•clinable ! toutes les •chelles
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A la lecture de tous les logos de chaque univer-

sit•, maintenant regroup• en PRES, ayant 

chacun leur visuel, auxquels s'ajoutent ceux de 

certaines subdivisions administratives universi-

taires, leur nombre atteint plus d'une centaine. 

Chacun d'entre eux comporte sa propre 

identit•, sa police, son blason, sa couleur. Dans 

cet univers graphique extr!mement congestion-

n•, il nous a paru judicieux d'opter pour une 

action qui viennent se mettre par-dessus tout ce 

qui existe d•j‚ et s'articuler ‚ l'existant.

D'autre part, il paraissait aussi que la toponymie 

Grand Quartier Latin n'•tait pas la plus adapt• 

‚ l'universit• parisienne et grand parisienne, 

elle •tait e"ectivement impr•gn• d'une •poque 

n'•tant plus d'actualit•. Aujourd'hui pour 

parler de l'universit• parisienne, dont le cúur 

est e"ectivement dans le quartier Latin mais 

dont la centaine de sites est d•sormais r•par-

tie dans toute la capitale, bien au-del‚ du 

p•riph•rique, dans les futurs sites importants 

comme Condorcet ou Saclay. Il est donc n•ces-

saire de trouver une appellation nouvelle, rafrai- 

chissante et fortement reconnaissable.

La marque UP est donc le r•sultat de ces 

volont•s, deux lettres dont la consonance 

anglaise •voque l'ascension, la couleur vive 

la rend reconnaissable parmis la multi-

tude et la trame qui l'accompagne permet 

de cr•er des applats pour se glisser partout, 

et de se d•cliner ‚ toutes les •chelles. 

 

 

UP est l'abr•viation d'Universit•s de Paris, 

capable d'englober aussi bien les univer-

sit•s intramuros que celle de p•riph•ries plus 

lointaines. Il se pr•sente comme une marque 

dont le copyright est d•sormais d•pos•, et peut 

appara#tre partout. 

Nous souhaiterions voir cette marque aussi 

pr•sente que les plus grandes campagnes de 

publicit•, et partout dans la m•tropole parisi-

enne. UP s'a$che en tous lieux et sur tous les 

supports : visible par les touristes sortant de 

leur avion ‚ Roissy, les europ•ens arrivant dans 

les grandes gares parisiennes, les franciliens 

lorsqu'ils sont sur le p•riph•rique ; et puis tous 

les parisiens, au quotidien, lorsqu'ils prennent 

le RER, le m•tro, le bus, le v•lib, autolib. 

pour montrer qu'aujourd'hui Paris se met ‚ 

la couleur •tudiante, qu'elle est une des plus 

grandes villes •tudiantes au monde, qui €gure 

depuis peu (selon QS Top Universities) comme 

la meilleure ville •tudiante au monde. 
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La marque UP se d!cline " toutes les !chelles

n'importe o" l'on soit dans Paris, UP est pr•sent,  

et sur tous les supports
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UP est avant tout un label qui s'adresse aux 

•tudiants. Chaque site universitaire sera mar-

qu• par la pr•sence d'un petit drapeau, c'est 

une id•e que l'on retrouve par exemple dans le 

centre de New York o% chaque b&timent de la 

NYU est signi€• ‚ l'aide d'un fanion au cou-

leur de l'universit•.

D'autre part, UP pourrait !tre un label qui 

s'associe avec des •tablissements publics ou 

priv• a€n de proposer aux •tudiants des prix, 

leur volont• de les acceuillir. On peut ainsi im-

aginer des autocollants (comme ceux que l'on 

trouvent d•j‚ pour le guide du routard ) d•di•e 

aux •tudiants, indiquant que dans cet •tab-

lissement particulier des dispositions sont pris-

es pour eux. Que ce soit pour la restauration, 

dans les caf•s, les bars ou pour des r•ductions 

lors de sorties (cin•mas, th•atres¼) comme 

ce qui existe d•j‚ mais renforc• et dor•navant 

regroup• sous un grand label, •ventuellement 

relay• par un m•dia (papier ou num•rique).

Des autocollants pour signaler les partenaires priv!s

Restaurants, caf•s, librairies, cin•mas, th#atres, et autres partenaires priv•s arborent le logo Up pour signaler qu'ils o$rent des avantages 

•tudiants

Des petits drapeaux UP signalent tous les lieux universitaires
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Recencement des lieux UP 

Plus de plusieurs centaines de lieux pourraient #tre ! terme lab•liser UP,  

aussi bien des lieux universitaires que des partenaires priv•s
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Sorbonne Paris Cité participe  
au Sommet Mondial de la Santé 2010 à Berlin

 
Paris, 27/09/2010 – Sorbonne Paris Cité, Pôle de Recherche et d’Enseignement 
Supérieur, participe au deuxième Sommet Mondial de la Santé (World Health 
Summit), qui se déroulera du 10 au 13 octobre 2010 à Berlin, sous le patro-
nage de la chancelière allemande Angela Merkel et du président français Nicolas 
Sarkozy.

Le Sommet Mondial de la Santé, initié par huit institutions internationales d’excellence 
(Alliance M8), rassemble des chercheurs, des médecins, des politiciens et des inter-

et d’élaborer des stratégies politiques, sociales et économiques communes à l’échelle 
mondiale.

Deux grandes universités de médecine française et allemande, l’Université Paris  
Descartes et la Charité de Berlin, ont joué un rôle moteur dans la tenue de la première 
édition de ce sommet en 2009. Detlev Ganten, Président du Sommet Mondial de la 
Santé, se réjouit « que cette coopération franco-allemande fructueuse soit aujourd’hui 
poursuivie par la participation et le soutien de Sorbonne Paris Cité ».

Sorbonne Paris Cité, fort de cinq établissements de renom en médecine et en politique 
de santé publique, les universités Paris Descartes, Paris Diderot, Paris Nord, l’Ecole 
des Hautes Etudes en Santé Publique (EHESP) et Sciences Po, est un partenaire 
académique de première importance pour le Sommet Mondial de la Santé. 

« Par sa participation et son soutien à ce sommet, Sorbonne Paris Cité entend af-

explique Jean-François Girard, président de Sorbonne Paris Cité. Au Sommet Mondial 
de la Santé 2010, Monsieur Girard sera accompagné d’une délégation française re-
connue internationalement, et composée d’Axel Kahn (Président de l’Université Paris  
Descartes et ancien président du sommet), d’Antoine Flahault (Directeur de l’EHESP), 
de Patrick Chaussepied (Directeur du département biologie santé de l’Agence  
Nationale de la Recherche) et de Joël Menard (Professeur de santé publique à  
l’Université Paris Descartes et ancien directeur général de la santé).

Pour plus d’informations :  

www.worldhealthsummit.org et www.sorbonne-paris-cite.fr 

Contact :  
�(�W�K�H�O���-�H�D�Q�Q�H���&�K�D�U�E�R�Q�Q�L�H�U���‡��ethel.jeanne@sorbonne-paris-cite.fr   
�$�Q�M�D���6�F�K�P�L�G�W���‡����anja.schmidt@sorbonne-paris-cite.fr
�6�R�U�E�R�Q�Q�H���3�D�U�L�V���&�L�W�p�����������U�X�H���G�H���/�L�O�O�H���‡���������������3�D�U�L�V�����)�U�D�Q�F�H���‡������������������������������������������
 

CommuniquŽ de presse
1/2

�6�R�U�E�R�Q�Q�H���3�D�U�L�V���&�L�W�p�����������U�X�H���G�H���/�L�O�O�H���‡���������������3�D�U�L�V�����)�U�D�Q�F�H���‡������

Pour plus d’informations : 
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L'UPE constitue maintenant un ensemble original associant sur ses deux campus principaux 

Madame, Monsieur,

Cordialement,

des universit•s pluridisciplinaires r•centes, des « Grandes €coles », des laboratoires et des 
agences d'expertise autour d'une volont• commune de placer l'interdisciplinarit•, en 
recherche, en formation et en expertise, au service des d••s contemporains, des plus 
concrets et imm•diats aux plus globaux et internationaux. Le continuum que nous 
•tablissons ainsi de la recherche cognitive ‚ l'expertise et ‚ l'innovation de haut niveau et de 
la formation initiale ‚ la formation continue, nous rassemble et facilite des rapprochements 
institutionnels et des projets communs, au sein de chaque pƒle et entre eux : 
- l'ANSES a •t• cr••e le 1er juillet 2010 par la fusion de l©AFSSA (Agence fran„aise de s•curit• 
sanitaire des aliments) et de l©AFSSET (Agence fran„aise de s•curit• sanitaire de 
l©environnement et du travail) ; 
- l'IFSTTAR est n• le 1er janvier 2011 de la fusion du LCPC et de l'INRETS ; 
- l'EIVP a •t• rattach•e ‚ l'€cole des Ponts ParisTech cette ann•e ; 
- l'ENVA sera rattach•e ‚ l'UPEC d…s 2012, les deux conseils d'administration en ayant vot• 
le principe ‚ l'unanimit• au printemps 2011. 
- l'UPEC et l'UPEMLV ont port• en 2011 deux projets communs, l'un d'Institut 
d'Administration des Entreprises (IAE), rassemblant leurs •li…res de gestion, l'autre d'€cole 
d'Urbanisme de Paris, rassemblant leurs deux instituts d'urbanisme.  
 
Original par son projet f•d•rateur et assembleur, l'UPE l'est aussi par sa gouvernance simple 
et robuste, qui a fait ses preuves.  
D…s sa fondation en 2007, les membres fondateurs ont en e†et d•l•gu• la d•livrance du 
doctorat ‚ l'UPE. L'UPE est ainsi le seul PRES de la r•gion parisienne ‚ inscrire ses doctorants 
et ‚ d•livrer le grade de docteur et l'habilitation ‚ diriger des recherches. Puissant facteur de 
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La strat•gie graphique de UP consiste € cr•er 

une nouvelle identit• forte plut•t que d'essayer 

de dialoguer avec la centaine d'autres logos. A 

l'image du travail r•alis• par Bruce Mau pour 

l'universit• de Toronto OCAD, nous pro-

posons une identit• d'accompagnement des 

logos existant. UP vient donc s'apposer aux 

c•t•s des signatures d•j€ cr•ees. Pour le papier 

€ lettre par exemple nous avons pens• € la fab-

rication d'un tampon qui pourrait ‚tre applica-

ble sur le papier € lettre classique. 

D'autre part, nous avons aussi conƒu toute une 

ligne de produits d•riv•s en terme de papeterie 

et de sac en tissu € donner aux •tudiants lors 

de la rentr•e mais aussi disponible dans des 

boutiques permettant € toute autre personne 

d'acqu•rir des objets du quotidien qui leur rap-

pellerait leur appartenance € l'universit• m•t-

ropolitaine parisienne mais aussi pour exporter 

€ l'•tranger ce nouveau symbole de Paris. 

Tampon pour le papier • lettre UP 

L'id•e du hacking se prolongerait jusque sur les papiers administratifs 
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D!clinaisons sur des produits d!riv!s UP 

A la rentr•e les •tudiants se verraient remettre un pack UP 

Des boutiques sp•cialis•es et de tourisme pourraient vendre des objets d•riv•s


