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La ville integre une in€nite de signes de nature
heterogene : architecture, forme, objet, signehigap,
publicite, information, enseigne, et aujourd'héorin
mation, service et usages numeriques, etc.isatidi

de ces ecritures urbaines peut nous aider gaiteite

et , contribuer , la lisibilite du campus par lsation
d'une Identite graphique Forte. Le label UP, dim de
New York University (NYU), est une marque de recon-
naissance de I'ensemble des universites dansgariis
sien. L'universite se donne clairement, voir idavidie.
C'est aussi un label de con€ance qui s'adresseliaux
ants, c'est une signature unique qui peut sestldidins
I'espace public, sur les vecteurs de mobilitedipr
tion des etudiants (velib, metro, bus), signe resiesa-

ble sur les lieux universitaires. Il est aussi serajt le
commun entre les 4 PRES parisiens : UP doit tsauver
place comme signature de l'universite parisiecfte ,
des signes et logos que sont en train de priggaec
PRES. UP n'est pas exclusif, UP est inclusif.

- visibilite -
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logo UP
une identite simple ! retenir, une couleur qui change des habitudes chromatiques, dsclinable ! toutes les «chelles
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A la lecture de tous les logos de chaque unjvetdP est ['abreviation d'Universitss de Paris,
sits, maintenant regroups en PRES, ayant capable d'englober aussi bien les uniyer-
chacun leur visuel, auxquels s'ajoutent ceux dsites intramuros que celle de peripheries plus
certaines subdivisions administratives universitointaines. Il se presente comme une marque
taires, leur nombre atteint plus d'une centaine.dont le copyright est desormais depose, et peut
Chacun d'entre eux comporte sa propre appara#tre partout.
identite, sa police, son blason, sa couleur. DandNous souhaiterions voir cette marque aussi

cet univers graphique extrlmement congestion-presente que les plus grandes campagnes de

ne, il nous a paru judicieux d'opter pour urle publicite, et partout dans la metropole parisi
action qui viennent se mettre par-dessus tout cenne. UP s'a$che en tous lieux et sur tous|les

qui existe dej, et s'articuler , I'existant. supports : visible par les touristes sortant| de

D'autre part, il paraissait aussi que la toponymieleur avion , Roissy, les europeens arrivant dans

Grand Quartier Latin n'stait pas la plus adapte les grandes gares parisiennes, les franciliens
, l'universite parisienne et grand parisienne, lorsqu'ils sont sur le peripherique ; et puis tous
elle «tait e"ectivement impregne d'une *poque les parisiens, au quotidien, lorsqu'ils prennent
n'stant plus d'actualite. Aujourd’hui pour| le RER, le metro, le bus, le velib, autolib.
parler de l'universite parisienne, dont le caur pour montrer qu'aujourd'hui Paris se met|,
est e"ectivement dans le quartier Latin maisla couleur etudiante, qu'elle est une des plus
dont la centaine de sites est desormais repargrandes villes studiantes au monde, qui €gure
tie dans toute la capitale, bien au-del, du depuis peu (selon QS Top Universities) comme
peripherique, dans les futurs sites importants la meilleure ville studiante au monde.
comme Condorcet ou Saclay. Il est donc neces-

saire de trouver une appellation nouvelle, rafrai-

chissante et fortement reconnaissable.
La marque UP est donc le resultat de ces
volontes, deux lettres dont la consonance

anglaise evoque l'ascension, la couleur vive
la rend reconnaissable parmis la multi-

tude et la trame qui I'accompagne permet
de creer des applats pour se glisser partout,
et de se decliner , toutes les echelle

2
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La marque UP se d!cline " toutes les Ichelles

nimporte 0" I'on soit dans Paris, UP est present,
et sur tous les supports

- visibilite -
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UP est avant tout un label qui s'adresse

etudiants. Chaque site universitaire sera mar

NYU est signi€e , l'aide d'un fanion au cou
leur de l'universite.

s'associe avec des etablissements public

prive a€n de proposer aux etudiants des pri

leur volonte de les acceuillir. On peut ainsi in
aginer des autocollants (comme ceux que
trouvent dej, pour le guide du routard ) dediee
aux etudiants, indiquant que dans cet etal
lissement particulier des dispositions sont p
es pour eux. Que ce soit pour la restaurati

lors de sorties (cinemas, theatres¥s) comn
ce qui existe dej, mais renforce et dorenaval

regroupe sous un grand label, sventuelleme

relays par un media (papier ou numerique).
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Des petits drapeaux UP signalent tous les lieux universitaires

on,

dans les cafes, les bars ou pour des reductions

Des autocollants pour signaler les partenaires priv!s

Restaurants, cafes, librairies, cinemas, th#atres, et autres partenaires prives arborent le logo Up pour signaler qu'ils o$rent c
tudiants

- visibilite -



Recencement des lieux UP
Plus de plusieurs centaines de lieux pourraient #tre ! terme labeliser UP,
aussi bien des lieux universitaires que des partenaires prives

- visibilite -
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La strategie graphique de UP consiste € creer

une nouvelle identite forte plutet que d'essayer

de dialoguer avec la centaine d'autres logg

l'image du travail realiss par Bruce Mau pour

l'universite de Toronto OCAD, nous pro-

posons une identite d'accompagnement des
logos existant. UP vient donc s'apposer aux
cetes des signatures dej€ creees. Pour le papier

€ lettre par exemple nous avons pense € la
rication d'un tampon qui pourrait ,tre applica
ble sur le papier € lettre classique.

D'autre part, nous avons aussi confu toute une

ligne de produits derives en terme de papete

et de sac en tissu € donner aux etudiants |ors

de la rentree mais aussi disponible dans
boutiques permettant € toute autre persorn

d'acquerir des objets du quotidien qui leur rap-
pellerait leur appartenance € l'universite mst- r
ropolitaine parisienne mais aussi pour exporter ’— CommuniquZ de presse

€ I'stranger ce nouveau symbole de Paris.

fab-

fi
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So

e
anté 2010 & Berln

Madame, Monsieur,

LUPE consitue maintenant un ensemble original associant sur ses deux cany
des universits pluridiscipinaires r+cente
agences dexpertise autour dune volo

Cordialement,

Tampon pour le papier « lettre UP
Lidee du hacking se prolongerait jusque sur les papiers administratifs
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